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盲盒笔的本质是文具，应该回归
书写工具的属性，而不是被商家用来
诱导未成年人非理性消费、炒作牟利
的工具。未成年人心智尚未成熟，盲
盒的随机奖励机制易让其产生“下一
次必中”的认知偏差，形成行为成瘾，
同时滋生攀比心理，影响身心健康和
价值观养成。

——济宁任城心理医院副院长、心理
治疗师孟祥芳

13岁未成年人属于限制民事行为
能力人，其大额、反复购买盲盒笔的行
为，未经监护人追认无效，家长有权要
求商家退款。

——山东千诚律师事务所律师

文具就该是文具，不该成为校园
里的投机筹码。希望各方能共同发
力，还孩子们一个纯净的校园环境，让
他们在理性、健康的氛围中成长，避免
被非理性消费和投机炒作所裹挟。

——城区某中学班主任

“我也是偶然发现孩子书包里有几十
支一模一样的盲盒笔，问了才知道，他偷偷
攒了两个月的零花钱，买了40多支，就是
为了抽隐藏款。”市民李女士无奈地说。她
多次制止孩子购买，但孩子总是偷偷去买，
甚至撒谎要钱，“有一次我发现他的零花钱
少了100元，追问之下才知道，他花90元
从同学手中买了一支稀有款盲盒笔。”

李女士告诉记者，孩子上的托管班楼
下就是文具店，孩子吃完饭就去里面抽笔，
她跟托管班的负责人交流多次，希望加强
管教，但收效甚微。如今她只能严格管控
孩子的零花钱，“以前孩子并没有那么强的
购物欲，现在我不给他零花钱，他就开始动
用压岁钱，今年的压岁钱已经快花光了，他
爸为此买了一个‘只进不出’的存钱罐，希
望能遏制孩子不理智的消费行为。”

采访中，不少家长表示，最担心的不是
花钱多少，而是孩子被盲盒笔的“投机属
性”误导。“一支10元的笔，炒到上百元，这
不是明摆着收割孩子吗？”王女士说，孩子
现在总念叨“运气比努力重要”，觉得“抽到
稀有款就能赚大钱”，这种想法让她十分忧
心，“担心他从小就养成攀比、投机的心态，
忽视劳动的价值。”

不过也有部分家长持不同态度。“买什
么不是买，这好歹是一支笔，比盲盒摆件和
抽卡实用多了，起码还能用，价格也更便
宜。”学生家长黄女士说，自己儿子学习中
上等，属于鼓励一下就能进步的类型，孩子
最近喜欢上了这种笔，她就将其作为奖励，

“我会和孩子一起去买，就当是买个开心、
买个情绪价值。”

家长观点
孩子陷入非理性消费

担忧价值观扭曲

2023年国家市场监督管理总局印
发的《盲盒经营行为规范指引（试行）》
明确规定，盲盒经营者不得向未满 8
周岁未成年人销售盲盒，向 8 周岁及
以上未成年人销售盲盒，应当确认已
取得监护人同意；同时，经营者需以显
著方式公示抽取规则、商品分布、抽取
概率等关键信息。

但记者走访发现，这些规定在校
园周边文具店几乎形同虚设。多数商
家未公示抽取概率，未提示“未成年人
购买需监护人同意”，更未核实学生年
龄及监护人意见。

除了商家擦边违规销售，二手平
台的炒作也加剧了乱象。记者在某二
手交易平台搜索“卡游盲盒笔 稀有
款”发现，不少卖家标注“隐藏款”“限
量款”，价格从50元至150元不等，部分
卖家明确标注“学生专属”，无需身份验
证即可交易，进一步助推了校园内的攀
比和炒作之风。

乱象背后：
监管有规难行

多方责任缺位

连日来，记者走访市区多所初中、小学周边文具店，采访学生、家长、商家及相关部门后发现，卡游
盲盒笔已成为10至15岁学生群体中的“潮流单品”。这款标价10元、本质为普通中性笔的商品，凭借
“盲盒+IP”的营销模式，催生了校园内的交换、攀比甚至炒作乱象，一支普通盲盒笔溢价最高达10倍。
而乱象背后，是未成年人心智不成熟的弱点被利用，以及相关监管规定在校园周边的落地缺位。

济宁晚报全媒体记者 李胜男

小小盲盒笔，孩子们为何如此痴迷？

近日，城区某初中校门口，放学铃声刚响，学
生们便纷纷涌向周边的文具店。记者在一家文具
店看到，货架最显眼位置摆放着两排卡游盲盒笔，
包装上印着奥特曼、小马宝莉等热门卡通IP，每支
标价10元，包装上仅标注“随机款式”，未公示任何
抽取概率及年龄提示。

“每天能卖几十支，周末卖得更多，都是学生
自己来买，很少有家长陪同。”店员说，这款盲盒笔
分普通款、稀有款和隐藏款，隐藏款投放概率极低，

“一百支里也就两三支，正是因为难抽，学生才越买
越上瘾。”记者注意到，店内没有张贴“未成年人购
买需监护人同意”的提示，当询问是否会核实学生
年龄时，店员表示“这就是文具，也不贵，一般都是
家长允许的。”

在另一家文具店，3名初中生正在挑选盲盒
笔，其中一名学生一次性买了5支。“我已经抽了
30多支了，就想要那支‘隐藏款’奥特曼，再抽几次
肯定能中。”该学生和同学交流时语气急切。

记者发现，城区12家中小学周边文具店中，有
10家均在售此类盲盒笔，价格从8元至12元不等，
包装大同小异，均以“随机惊喜”“稀有隐藏款”为卖
点。部分商家还透露，曾有学生主动询问“稀有款
收不收”，还有学生将重复款式拿来“以笔换笔”，逐
渐在校园内形成了私下交易圈。

实地探访：
校园周边盲盒笔热销且无管控

“班里几乎一半同学都在收集这种盲盒笔，如
果能拥有一支稀有款，在班里会大出风头。”13岁
的初中生小宇（化名）告诉记者，他从去年下半年
开始迷上盲盒笔，起初只是觉得拆盲盒好玩，后来
看到同学手中的稀有款，便开始疯狂购买。

小宇告诉记者，他每月的早饭钱只有100元，
大部分都花在了盲盒笔上，有时为了多买几支，就
不吃早饭。“抽不到稀有款就特别焦虑，总觉得下
一支一定能中。我有一次连续买了8支，全是重
复的普通款，当场就哭了。”他说，班里还有同学为
了得到隐藏款，花80元从高年级学生手中购买，

“那支笔原价才10元，但是大家都想要，价格就被
炒起来了。”

另一名14岁的小学生小雅（化名）告诉记者，
她收集盲盒笔主要是为了和同学交换，“重复的款
式可以换自己没有的，要是有稀有款，能换好几支
普通款”。但这种交换逐渐变了味，“有的同学会
故意抬高稀有款的‘身价’，不换笔就换零食、文
具，甚至要求别人‘请客’。”小雅说。

记者采访了20名12至15岁的学生，其中13
人表示购买过盲盒笔，7人承认有过“高价买笔”
的经历，11人表示“因为抽不到心仪款式而情绪
低落”，7人坦言“购买盲盒笔影响了学习，上课会
忍不住想拆笔、想交换”。

学生自述：
省饭钱也要买，高价“换”笔 “他说


