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“双11”育儿采购战

精打细算中的温情与理性
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深夜零点的钟声过后，城市逐渐寂静，但
无数个家庭的灯光后，一场没有硝烟的“购物
战役”正进入白热化。城区魏女士，一位两岁
孩子的母亲，此刻正紧盯着手机屏幕，手指飞
快地在购物车列表与优惠券页面间切换。这
场为她家宝宝筹备长达半月之久的“双11”采
购，终于迎来了最关键的下单时刻。

对魏女士而言，“双 11”早已不是一场冲动
的狂欢，而是一项需要精密策划的家庭采购项
目。从十月中旬开始，她的夜晚时光便被“研究”
所占据。

“婴幼儿用品采购，决策成本很高。它不仅仅
是价格问题，更关乎孩子的健康、舒适与安全。”魏
女士向记者展示了她为此次“双11”特地制作的
Excel表格，里面分门别类地列明了目标商品。从
纸尿裤、湿巾等日耗品，到奶粉、辅食等入口之物，
再到秋冬衣物、玩具绘本乃至儿童安全座椅等大件
商品，每个条目后面，都详细标注着品牌、日常价、

预售价、可用优惠券及平台活动。
“不能轻信页面上的‘历史最低价’。”魏女士分

享着她的经验。她学会了使用比价工具，查询商品
半年内的价格走势。她发现，某款宣称“双11”特价
的知名品牌婴儿车，实际价格比三个月前还高出百
元，这让她果断将其从清单中移除。

她的信息源还包括一个活跃的宝妈群。那里
充斥着各类“线报”：“某品牌奶粉这次买三赠一，力
度空前！”“那家童装店前半小时付款送浴巾！”……
这些来自“前线”的一手信息，成为她制定采购策略
的重要依据。

攻略制定：从“育儿专家”到“采购军师”的转变

济宁晚报全媒体记者 刘伟栋

计划在10月31日晚8点进入执行阶段。
首波预售开启，魏女士目标明确——锁定安全
座椅和儿童餐椅两件大单品，支付定金便能省
下500余元。过程紧张而迅速，她坦言“生怕
慢一秒就错失优惠”。

然而，当储藏室里堆起“小山”，满足感之
余，理性的审视也随之而来。一套尺码偏小
的童装和一个有异味的玩具被申请退货。同
时，魏女士也开始反思：“有些商品是否因‘凑
单’才购买？那些‘额外优惠’是否都是必需
品？在热烈的促销氛围中，人确实容易产生
冲动消费。”

“这场‘双11’让我更清晰地认识到，育儿
消费不仅需要精打细算的智慧，更需要一份

‘恰到好处’的理性。”魏女士总结道。她表示，
明年的采购策略可能会更倾向于精细化，而非
单纯追求数量和总额的优惠。

采访中记者了解到，如魏女士这般理性、
计划性强的消费者正逐渐成为主流。他们的
消费行为折射出，在复杂的促销规则与育儿需
求之间，新一代父母正在努力寻找一种平衡，
试图将母爱温情与家庭经济学完美地结合在
每一次消费决策之中。

下单实战：分秒必争的“购物车清算”


