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在品牌宣传方面，除投放济宁文化旅游品牌
宣传广告外，还举办了主题推介会、第十届中国旅
游投资大会系列活动等。此前，我市在全市范围
内开展了“旅游惠民宣传月”活动，提升济宁旅游
惠民卡在全市范围内的知晓率，不断提升旅游惠
民卡的实用性，并关联增加了美食、购物、理发、洗
浴、洗车等生活惠民功能。同时结合旅游热点，应
季适时开通了针对旅游惠民卡用户的，免费赴嘉
祥、邹城、泗水等景区赏花踏青的旅游惠民直通车
专线，对景区直通车线路进行试运营。

4月23日，我市旅游运营专线和景区直通车
开通仪式在曲阜高铁汽车站前广场举行。该交通
运营专线由济宁孔子文化旅游集团与济宁交通运

输集团合作开通，专门购置高端、安全、舒适的旅
游大巴，打造以高铁站等重要交通站点为中心，串
联我市各县市区景点、酒店，为游客提供出游便利
和VIP旅游体验，形成客流引流作用，吸引周边城
市客户，充分发挥旅游集散功能。加上之前开通
的赴嘉祥、邹城、泗水等景区赏花踏青的旅游惠民
直通车专线运营实践，当前已初步形成景区穿点
成线和一站式服务平台大格局。

未来，还将在曲阜东、济宁北高铁站和济宁机
场等重要旅游交通站点设立接待服务中心，以最
低的价格提供网约车、租车、接待服务，全面提升
游客在我市的旅游体验和品质，让游客“来得了、
玩得好、住得下、还想来”。

开通景区直通车 实现一站式服务

以本土文化

增强市民文化获得感

日前，省文化和旅游厅组织开展了第四
届全省博物馆十大社会教育活动案例评选活
动，最终确定“全省博物馆十佳社会教育案
例”和“全省博物馆优秀社会教育案例”各10
项。济宁市博物馆“‘相遇’教育实践活动”与
孔子博物馆“孔府点心制作体验系列课程”分
别入选“全省博物馆十佳社会教育案例”和

“全省博物馆优秀社会教育案例”。
我市文物藏量丰富，尤以汉碑汉画像石

最为著名，素有“中国汉碑半济宁”“济宁汉画
甲天下”之盛誉。石刻上的文字画面表现出
很多中华传统礼仪文化：“孔子见老子”这一
伟大相遇，成为尊师重教的佳话；李白寄居济
宁二十余载，曾与杜甫交游于此，形成独具特
色的“李杜文化”；元代伊始，运河流经济宁，
给这里带来蓬勃的“运河文化”……市博物馆
创新方式和方法，拓宽视野和渠道，以“相遇”
场景为切入点，策划推出了“相遇”系列观摩、
体验和宣传教育活动，以本土文化供给增强
受众的文化获得感，向社会展示博大精深的
中华文明，让受众了解本土历史、体悟中华民
族精神。

孔子博物馆依托核心展览基本陈列和馆
藏特色藏品资源，结合青少年劳动实践教育
社会热点，推出“孔府点心制作体验系列课
程”，让文物说话，让历史说话，让文化说话。
据了解，该系列课程立足于孔子博物馆文物
资源特点和优势，项目定位博物馆与家庭教
育的融合，其目标群体是6至12岁的亲子家
庭。孔子博物馆工作人员表示，通过实地欣
赏、实践体验，掌握孔府点心制作基本技艺，可
以提升参与者动手操作能力、观察能力、协作
能力、审美能力等，将其内在的深厚文化底蕴
以润物细无声的方式浸润少年儿童的心灵，培
养学生对传统文化的热爱，激励广大少年儿童
更好地传承、传播中华优秀传统文化。

（本报记者王艳茹）

工作期间应做好个人防护，佩戴口罩。
每日自我健康监测（测量体温），并按单

位要求上报。若出现可疑症状，应报告单位，
并及时就医。

做好值班室、集体宿舍等清洁，保持干净
整洁，及时清理垃圾，必要时进行预防性消
毒。

工作期间做好手卫生，有条件时可配备
速干手消毒剂揉搓双手。

保持工作服干净整洁，定期洗涤，必要时
消毒处理。

负责测量体温和外来人员登记的保安人
员，与服务对象交谈时，保持1米以上距离。

工作过程中，若发现疑似症状人员，应及
时上报并做好自我防护。

减少与他人近距离接触，避免参加聚集
性活动。

负责医疗或隔离区域的保安人员，应按
相关要求做好个人防护。

避免参加群体性聚集性活动，不去人员
密集、通风不良的场所。

（来源：中国疾控中心官网）
（整理编辑：吴丹）

文旅资源整合推进七个新项目初显成效

文旅融合打响“济宁品牌”
本报记者杨柳

4月28日，市政府新闻办公室召开“重点项目挂图作战”主题系列新闻发布会（第2
场），介绍了我市文旅资源整合推进指挥部工作情况和景区直通车开通情况。

据介绍，作为今年新成立的三个指挥部之一，文旅资源整合推进指挥部聚焦“打响济
宁文旅整体品牌”，紧盯目标任务，进一步分解为品牌宣传、景区提升、智慧旅游、文创商
品等七个具体项目，进行挂图作战，致力于推出多元文旅产品、打造整体文旅品牌，提升
游客感知体验，引领文旅产业深度融合高质量发展，助力我市世界文化旅游名城建设。
目前，七个新项目已全部推进，并取得初步成效。

三孔景区文脉·孔子书房已提前建成开
放。书房内书籍以儒学经典为主，包含三孔景
区文化、曲阜人文历史、文脉风物缜密等书籍共
计千余册；具有地方文化特色的文创产品百余
种，为本地居民和外来游客提供一处了解儒学
经典与曲阜文脉的重要窗口。同时，济宁文创
商品研发中心和特色旅游商品旗舰店开始建
设。中心精心打造了孔子“为人之道”、孟子“民
贵之道”、鲁班“精工之道”、水浒“大义之道”等
一批具有济宁文化特色的文创产品，建成后将
为文创旅游商品创新设计、展示推介和成果转
化搭建平台。

4月24日中国旅游投资大会系列活动期间，

济宁孔子文旅集团与北京故宫观唐团队成功签
约，双方将以三孔景区的文化旅游资源为核心引
领，在我市设立文创产品生产研发基地，打造集
产、学、研于一体的文化创意产业链条，培育自主
文创商品品牌。

以建设世界文化旅游名城为目标，我市将全
面打响“济宁文旅”整体形象品牌。在完善和提
升“圣地儒学文化之旅”“山水圣人游学之旅”

“东文西武研学之旅”“运河文化体验之旅”“运
河之都美食之旅”五条精品旅游线路的基础上，
创新研学旅游、红色研学游线路。此外，将加快
重大项目招引和建设落地，推动文旅产业成为全
市经济社会高质量发展的战略主导产业。

培育文创商品品牌 打造文化创意产业链条

围绕“一部手机游济宁”的目标，对重点景区
进行智慧化平台建设。在三孔景区先行试点，进
行线上三维全景虚拟景区研发和MR智慧旅游项
目，项目建成后，游客可以通过MR眼镜、手机
APP等MR交互终端，在真实场景访问虚实融合
的三孔数字孪生平行世界。目前三孔MR智慧旅
游项目已完成数字内容制作和点云定位系统测
试，预计在5月份上线试运营。

同时，在智慧旅游项目中规划了“一个中心+
四大平台+配套系统”的全域智慧旅游运营和管

理体系。上线“一部手机游济宁”平台打造济宁旅
游流量总入口，并以此为基础整合并带动周边涉
旅资源发展、实现全域资源相互连通、提升文旅产
品供给，开展全域智慧营销，推进智慧旅游服务场
景的搭建，完善线上线下导流体系，构成线上一张
网，线下一盘棋的济宁全域智慧旅游发展新格
局。目前已明确建设标准，完善全域智慧旅游大
数据平台实施方案，指挥中心建设进入施工阶段，
大数据平台系统进入开发阶段，预计9月份上线
试运营。

“一部手机游济宁”对重点景区进行智慧化平台建设

防控技术指南：保安


