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儿童节带孩子吃喝玩购已经
成了不少家长的共识，甚至有不少
家长不惜花费重金只为让孩子开
心过节。对于这种节日氛围，也有
一些家长表达了忧虑。

市民吴女士在采访中表示，在
她小时候，儿童节孩子们会登台演
出，向老师和家长展示自己的进
步，并对父母和老师表达感恩之
情，但是现在儿童节被各种促销占
据，变成半个“消费节”。“儿童节为
孩子买一两件新衣和礼物无可厚

非，但吃喝玩乐购不能成为儿童节
的全部意义。”吴女士说。

有关专家认为，儿童的思想和
心智易受外界环境的影响，家长们
要做好正确引导，帮孩子们树立正
确的消费观和价值观。家长在日
常生活中，需要多与孩子进行情感
上的交流，平时多花时间陪伴孩
子，而不是到了节日突击送礼物。
要让孩子懂得过节的意义，懂得奉
献爱心，培养感恩观念，莫让儿童
节变成消费节。

记者在探访市场的过程中注
意到，近年来冷饮、雪糕的品牌
越来越多，同时低价位的产品
占比越来越少，不少超市内的雪
糕都是两元起步。

“以前卖 5 毛钱、1 块钱的雪
糕现在越来越少了，就连老冰棍，
有不少品牌也已涨至1块钱。”城
区建设路一食品店的老板乔先生
告诉记者，由于现在原料、包装等
各种成本费的上涨，便宜雪糕的
利润越来越低，低价雪糕正逐渐
被两三元一支的雪糕取代，“而
且，现在雪糕品牌和口味越来越
多，消费者消费水平提高后，在关
注价格的同时，更关注的是雪糕
的口味和品质。”乔先生说。

此外，虽然目前冷饮雪糕市场
已迎来销售旺季，但在多数商家眼

中，当前尚未达到销售高峰。等到
了真正的销售高峰，销量至少还
能翻一倍。“今年天气冷的时间相
对较长，近期气温又突然大幅上
涨，所以目前冷饮市场尚未达到
正常状态。”某品牌饮料的区域代
理商赵先生说，根据往年情况，每
年 6至 9月份是冷饮市场的真正
销售高峰期，尤其是每年的 7、8
月份。

同时，由于近些年饮料品牌
和产品品种的不断增加，分给每
个品牌的市场份额是在逐渐减少
的，这在不少做饮料批发生意的商
户看来，生意是不如往年的，“市场
竞争激烈是肯定的，品牌商能做
的就是提高产品质量，多推出新
口味产品，争取更广阔的消费市
场。”赵先生说。

儿童节将至，商家促销花样多

别让“六一”成为孩子消费节

随着六一临近，不少家长都筹划着如何给孩子准备节日礼
物，各路商家也不闲着，纷纷推出各种促销活动和亲子项目，抢
占“儿童经济”这块“蛋糕”。但在儿童经济一片红火的同时，家
长也应注意适度消费，莫让儿童节变成“消费节”。

记者在走访中了解到，儿童
节消费市场开始火爆起来，不少
商家从5月下旬就已经进入了促
销模式。打折、满减是节日促销
的常用手段，还有不少商家早早
开始策划节日当天的亲子游戏和
活动，争取在节日当天最大限度
地吸引客流。

“我们店里的活动从27日就
开始了，一直持续到6月2日，这
几天在店内买童装都是四折。”
一商场童装区的导购员告诉记
者，六一是儿童用品的消费旺
季，节日前后几天，商场内的儿
童服装、玩具、图书等均有不同
力度的折扣。

除打折活动外，商场和门店举

行的亲子活动也颇受家长们的关
注和追捧。儿童模特走秀、亲子接
力跑、亲子垂钓、手工DIY吸引不
少家庭报名。“举办这些活动主要
是为了烘托节日氛围，借此机会可
以吸引更多家庭，给门店增加知名
度。”一位活动相关负责人员告诉
记者。

除线下购买外，还有不少家长
选择给孩子网购礼物，儿童商品
线上消费也有所增加，部分商品
折扣力度不比线下小。节日期
间，各种儿童商品优惠众多，为孩
子选购时首先应视经济条件和
实际需要选择，其次要通过正规
渠道，选择质量好、信誉好的产
品，切莫盲目消费。

“699拍一套纪念照，买新衣、
玩具、图书加起来约在800元左
右，一家人吃饭大约300元，再加
上两天游乐设施的费用，这个儿童
节大约需要2000元。”市民赵女士
向记者算了一笔账，为了能让自家
女儿开开心心过个节，家里大概要
花费2000元。

“现在带孩子去商场，随便买
一件衣服玩具就要两三百，孩子好
不容易过个节，想要两件礼物，我
们还是愿意满足的。”市民何先生
说，再加上餐饮和游乐设施，花费
在千元左右较为平常，如外出旅游
或购买电子产品花费则会更高。

虽然“过节费”不低，但是家长们的
消费热情依然较高。

“因为今年六一正好赶上星
期六，加上星期天正好两天，就想
带孩子来个短途游。”市民张先生
说，自己和妻子平时工作忙碌，这
次六一撞上周末，正好进行一次
短途游，增进亲子之间的感情。

“这段时间前来咨询旅游的
大部分都是带娃家庭，目前周边
的一日游、二日游销量都很不
错。”一旅游公司的工作人员告
诉记者，从目前的报名情况来
看，家庭出游已成为六一旅游消
费的主力。

见习记者刘菲

商家：借力“六一”主打“宝贝牌”

家长：吃喝玩乐穿一条龙，花费最少得上千

陪伴是最好的礼物

天气渐热，冷饮雪糕销量涨了三成

补货频率多，商家趁“热”赚钱

本报记者杨柳

夏季是冷饮雪糕的热销季节，无论是超市还是路边冷饮小
店都迎来了销售旺季。昨日，记者探访城区部分超市及街头零
售店发现，商家已早早在冰柜中储存满了各种饮料和雪糕，希
望可以趁“热”小赚一笔。“现在还未到冷饮、雪糕的销售高峰
期，但和前段时间相比，销量已明显见涨。”不少商家说。

“今年的天气说热就热了，前
两天气温突然涨得有点多，别说
家里的小孩子了，就是大人也想
吃点凉的。”在城区琵琶山路附近
一家冷饮雪糕批发店购买雪糕的
王女士告诉记者，进入5月份之
后，她基本上每周都会来买一次
雪糕，一次买上二三十支放在家
里的冰箱里。

据该冷饮雪糕批发店的老板
介绍，近期随着气温的上升，店内
多数产品的销量都出现明显上
涨，和上个月比，销量起码上涨
了三成。同时，该老板表示，从
当前情况看，店中10多个品牌上
百种雪糕中，中等价位即零售价格
在3至5元的雪糕销量最佳，而老
冰棍、小布丁等市民比较熟悉的

较为便宜的老口味，销量也相当
不错。

随后，记者又探访了城区部
分超市了解到，冷饮、饮料的销
量也出现了明显上涨，尤其家庭
优惠装的饮料深受消费者喜
爱。“天气凉的时候，冷藏柜中的
各种饮料不怎么受‘待见’，天一
热，冷藏柜中的饮料立马成了

‘香饽饽’。”城区太白路一超市
的理货员孙女士说，近期她每天
基本都要补两次货，补货量明显
增多了。“不仅冷藏饮料的销量
增多了，常温饮料的销量也上涨
不少。”孙女士说，很多市民会选
择购买常温的产品回家冷藏，所
以一般家庭分享装或者连包优
惠装的饮料比较受欢迎。

冷饮、雪糕热销 商家补货忙

6至9月份将达销售高峰 销量至少还要翻一倍


