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想吃水果不愿动手，咋办？吃货们有妙招

为吃犯“懒”，鲜切成风

当前正是应季水
果上市的时段，市民在
大饱口福的同时，又在
绞尽脑汁探究如何吃得
方便、吃得惬意。随着
水果市场竞争的不断加
剧，城区部分水果商在
原来只销售鲜果的基础
上，推出了果切、外卖等
多种销售方式，“懒人一
族”的小吃货们，这下又
有理由“大开杀戒”了。

水果商：赶上批量订单，一天销售上百份不是问题

近日，记者探访城区水果市场
发现，城区不少水果店都能提供水
果清洗、去皮、切分等服务，尤其是
一些连锁、中高端的水果店，他们的
鲜切服务已经推行了很长一段时
间。“我们是从微商做起来的，最初
只做鲜果销售、配送，后来在顾客的
要求下开始提供鲜果切，有了稳定

的客户资源后，我们又开设了实体
店。”红星路一家水果店负责人于女
士说。

“每天店里都会上新鲜水果，我
们每天也会向顾客推荐当日的主打
水果，并且明码标价，顾客既可单纯
购买水果，我们也可为顾客提供切
块服务。”据于女士介绍，他们每天

都会在微信上更新当日的鲜果动
态，并不定时发一些鲜切过程中的
小视频。夏天的时候，每天鲜果切
的销量至少也有几十份，赶上批量
的订单，一天销售出上百份完全不
是问题。在价格、品质都差不多的
情况下，消费者也更偏爱提供鲜切
服务的水果店。

消费者：普通果切一份二三十元钱，跟一顿饭钱差不多

虽然目前盒装的鲜切水果在外
卖领域十分吃香，但其价格也随人
工成本出现了明显上涨。记者打开
某外卖应用的“果蔬生鲜”分类，几
乎所有的水果店都可提供鲜果榨
汁、切块服务。在一家果切专卖店
内，可看到多种不同搭配的商品，
其中一部分不标明重量，买家只能
以“小份”、“大份”或通过商品图来
猜测分量的多少。在标注重量的商
品中，750g的两种水果搭配为18.8
元至29.8元一份，三种水果搭配的

鲜切价格更高一些。
“办公室没有刀子，不好处

理，店里切好就可以直接用牙签
插着吃。”昨日中午，在城区科苑
路一家水果店购买鲜切水果的代
女士表示，虽然洗水果、切块只需
要几分钟，但如果有切好的水果
可以直接吃，何乐而不为呢。记
者注意到，选择鲜果切的消费者
不在少数，其中大部分是在附近
上班的年轻人。“我在夏天很喜欢
买果切，因为一些水果不好处理，

自己切会比较麻烦。”一位90后消
费者告诉记者，普通果切一份二
三十元钱，跟一顿饭钱差不多，也
没有觉得很贵。

此外，城区一些超市也针对人
们对不同水果口味的需求，推出了
鲜切水果套餐，任意两三样搭配购
买，价格在10元左右。“中午饭后想
吃点水果，一种水果买多了一次又
吃不完，这样可以多选几种。”琵琶
山路一家超市内，正在选购鲜切水
果的市民王女士说。

以前，超市、水果店等出售果
切及水果拼盘，消费者常常会顾
虑鲜切果是否新鲜、是否是从坏
掉的水果上切下来等问题，因而
对果切并不感兴趣，为何现在又
对鲜切水果的消费热情大大提高
了呢？

对此，有业内人士认为，最重
要的原因是顾客对于经营者产品
的品质、口碑产生了信任。同时，
懒也是重要原因之一，在一定程
度上推动了消费者选择消费升
级。此外，由于生活观念的改变、
社交网络的兴起，使年轻一代比
较向往高颜值、精致的东西。商
家的做法，正是迎合新一代消费
群体需求的一种表现。鲜切水果
作为一个典型代表商品，有着可
满足年轻人精致生活需求的价
值，最重要的就是看消费者是否
买账。

不过，即使鲜切水果这类商
品满足了部分消费者的需求，价
格也随之上涨，但并不证明它们
与高质量划上了等号。“消费者若
想图方便省事，最好还是现场购
买所需的水果，再交由商家进行
洗切包装。”该业内人士说。

多读一点

鲜切水果热销
是消费升级还是“懒”？
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超市内在售的鲜果

本报记者杨柳

生活服务


