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儿童市场掀起消费热潮

家长挑选礼物更重视体验
本报记者杨柳

六一儿童节，怎么为孩子挑选礼物、陪孩
子过节成了不少家长考虑的问题。昨日，记者
探访城区部分商超发现，童装、玩具、学习机、
亲子体验项目等无一不推出了六一促销活动，
铆足了劲准备从儿童消费市场中分一杯羹。
与此同时，部分商家表示，“儿童经济”的明显
升温将引领新的消费趋势，也将带动新一轮消
费升级。

童装促销折扣大

“童装全场六一折，活动时间将持续到6月5日！”
昨日，记者探访城区部分商超发现，随着六一的到来，
不只是童装，小朋友日常生活中能用到的东西几乎都
在打折，而且折扣力度还不小。“这款玩具之前要139
元，现在只要109元了，确实便宜了。”正在城区太白路
一家商场内为孩子挑选玩具的市民乔女士告诉记者，
前几天本打算为孩子购买，但工作人员说六一前后多
数玩具都将做活动，建议晚两天购买。“今天一看，果然
有不少都便宜了！”

“我们还专门为儿童节推出了‘多买可享折上折’
的活动，最大限度为家长们提供优惠。”该商超内某童
装品牌的工作人员说，从童装到图书，从零食到婴幼儿
用品，与儿童相关的产品大多都标上了儿童节特惠的
醒目标签，部分儿童产品的折扣低至4折，在平时的价
格上直接砍了一半多。

相对于线下实体店愈加火热的促销活动，线上的
儿童节促销火花并不大。记者登录了几家电商平台注
意到，线上平台大多将注意力放在了即将到来的“6·18
年中大促”上，专门针对儿童节推出的促销活动并不是
很多。“孩子作为儿童节的主角，他们的快乐非常简单，
要求往往也比较直白，线上消费显然不适合满足孩子的
要求。”城区一家儿童玩具店的负责人赵先生说。

线下，儿童商品全面折扣
线上，电商平台促销不大

“今年儿童节那天是工作日，只能等到周末的时候
带孩子挑选礼物。”市民刘先生说，他计划趁周末带儿
子到商场挑选学习机。“买什么礼物是我和孩子妈妈决
定的，但孩子可以自己选择学习机的款式和型号，这个
挑选的过程也算是给孩子礼物的一部分。”刘先生告诉
记者，虽然现在学习机在网上也能买，但对孩子来说少
了点“仪式感”。记者在城区某商场的学习机销售区域
注意到，多数都是家长陪着孩子来体验学习机的功
能。某品牌学习机的销售人员告诉记者，针对儿童节，
他们品牌也推出了一系列的优惠活动。同时，相对于
线上，当场体验也是实体店的优势所在。

在城区一些大型商超内，可供孩子与家长共同体
验的亲子体验项目往往是孩子们的乐园。“虽然这些游
乐项目对家长来说没啥吸引力，但孩子一般都特别喜
欢，而且商家一般推出的亲子票、家庭票都非常优惠。”
正陪伴孩子做手工体验项目的郭女士告诉记者，孩子
的成长是不可复制的，作为家长更愿意给孩子有品质
的陪伴，更注重孩子的全面发展。郭女士说，这就对市
面上的各种培训机构，游乐体验项目提出了更高的要
求，孩子在参与的过程中不止要玩得开心，还应该学到
东西。

“随着80后90后结婚生子，部分70后加入二孩
队伍，他们目前成为儿童消费市场的主要消费人群。”
相关业内人士分析说，这一代父母的经济条件、教育程
度和育儿消费观念与上一代有着很大不同，他们更注
重有质量的陪伴孩子成长，有着超强的消费意愿。

不止要玩得开心，还应该学到东西

不管是五一、十一，还是元旦、情人节，节
日效应对市场消费的带动都有着明显的优势，
那作为代表着“儿童经济”的六一，它所产生的
市场带动情况如何呢？“对于尚未结婚的年轻
人来说，主要消费群体是女人，但对于有孩子
的家庭来说，孩子就成了消费主体。”家有两个
孩子的市民张女士告诉记者，现在外出带孩子
逛街，肯定会先考虑哪家商场的孩子多，有更
多适合孩子玩乐的项目。

“每个孩子背后都是一个家庭，很多时候，
孩子一人能达到‘一人带动全家’消费的效
果。”相关业内人士分析认为，很多家长带孩子

外出消费的时候，都会优先考虑孩子的情况，
在适合孩子去的环境中就近满足其他的消费
需求。记者探访城区部分大型商超也注意到，
儿童区域几乎成了各大商超的标配，儿童消费
在商超中的布局占比也出现增长趋势。

“儿童消费带动经济增长已成了如今商业
布局中非常关键的一种策略，从长远来看，儿
童消费也有着很大的发展潜力。”该业内人士
说，随着二孩政策的全面放开，孩子的消费比
重逐渐增长，儿童服装、母婴用品、亲子娱乐项
目、玩具等市场热度空前增长，“儿童经济”有
望成为新的市场消费热点。

“儿童经济”效益显现，有望成为市场新热点

城区某超市内，家长陪孩子买玩具。


