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鼓励无偿献血得舍得投入话题榜
■本报评论员宋延坤

近期，各地媒体报道了不少关于血
荒的消息，比如《阜阳市中心血站血库
面临血荒》、《重庆有医院现血荒，影响
到急救抢救用血》、《亳州血库告急，库
存达到红色预警》、《许昌血库紧张》、
《厦门血库库存紧张》等等。随着天气
逐渐转冷，部分地方出现季节性血荒在
所难免，然而，尽管血荒并不是很容易
解决，可咱们也不能躲着这个问题，毕
竟有大量病患等着血浆救命。

近年来，血荒这种现象在各地频
频出现，上至拥有几千万人口的北上
广，下至只有几十万的四五线城市，都
曾遭遇过血荒，并引发了社会各界的
热议。而为缓解血荒给医疗机构带去
的压力，很多地方政府都采取了相应
的激励措施。不过，我们也能发现这样
一个略显尴尬的现实：血荒并没有因
为这些激励措施而彻底消失。作为一
名长期坚持参加无偿献血活动的普通

人，笔者认为，激励措施不够完善尤其
是具体奖励手段的力度偏小，在很大
程度上影响到了群众积极参与无偿献
血的热情。
虽说无偿献血是一项慈善事业，

尤其强调公民的个人主观意愿，血荒
出现是不是就意味着有太多人的个人
素质和道德水平不够高？错。如果奖励
工作的力度太小，也无法吸引到更多
人加入到无偿献血的队伍。《献血法》
指出，“各级人民政府和红十字会对积
极参加献血和在献血工作中做出显著
成绩的单位和个人，给予奖励。”现实
情况又是如何？一些地方并没有细化
奖励工作，对参与无偿献血的公众也
只是采取一些常规的奖励措施，向献
血者赠送水杯、雨伞或其他经济价值
相对较低的纪念品。那么，哪些地方奖
励工作的力度更大，并大大提升了民
众的热情呢？江苏省的做法很值得肯
定。今年9月起实施的《江苏省献血条
例》就指出，凡无偿献血超过 4000毫
升，就可享受“三免待遇”（免费游公

园、免费乘坐公共交通、看病免普通门
诊诊查费），同时，全省共164家A级
景区也向这类献血者免费开放。

物质或其他涉及到经济行为的奖
励，其表现是物质层面，可这并不能掩
盖其精神奖励属性的意义。无偿献血
是慈善行为，用高昂的物质奖励去回
报献血者，看起来有将慈善事业物质
化或商业化的嫌疑，然而，我们却不应
该忽略掉另外一个重要意义：物质奖
励不仅能让献血者收到经济回报，也
能让他们在心理层面得到更高的认可
度，这和向先进工作者颁发奖金几乎
有着同样的意义。

任何力度精神或物质层面的奖励，
都不会影响慈善事业的“成色”，江苏
等地方让献血者享“三免待遇”和免费
游景区的做法，自然也不会伤害到无偿
献血事业的伟大。因此，那些质疑重奖
无偿献血或批评民众不积极参与无偿
献血的声音，在提出质疑之前最好想一
想有些人为啥不去献血，各相关部门又
为献血者做了哪些具体工作。

无偿献血是慈善行
为，用高昂的物质奖励去
回报献血者，看起来有将
慈善事业物质化或商业化
的嫌疑，然而，我们却不应
该忽略掉另外一个重要意
义：物质奖励不仅能让献
血者收到经济回报，也能
让他们在心理层面得到更
高的认可度，这和向先进
工作者颁发奖金几乎有着
同样的意义。

你怎么看“故宫跑”渐成常态？

两年前，《清明上河
图》在故宫博物院举办特
展，每天观者如潮，以致出
现了上千人“赛跑”的场
景，一个新词“故宫跑”应
运而生。在回顾 2017 年
文化现象时，人们发现
“故宫跑”成为了一种常
态，从《大英博物馆百物
展》到《千里江山图》特
展，从柏林爱乐乐团的演
出到北京人艺的《窝头会
馆》，博物馆、剧场门前的
队伍变长了。

茶馆

乐见“排队”成为一道文化景观
■广州日报 夏振彬

近年来，不少博物馆、剧场门前的
队伍越来越长，曾经“小众”的文化产
品不再曲高和寡，书画展人头攒动，音
乐会一票难求，经典话剧场场爆满……
随着物质生活水平的提高，人们日益追
求精神生活上的丰盈，对传统的兴趣、
对文化的热爱、对精神生活的关注正成
为一种火热的社会风尚。

当然，在排队的背后还能看到“饥

饿感”。以“故宫跑”为例，一个“跑”
字可以说是观众文化诉求的自然流
露，也反映着一种急切、渴慕的心理。
在传世名画面前，一张张屏气凝神的
面孔；为看一场话剧，深更半夜排队买
票的身影———这样的观众是可爱的，
这一现象也让人欣慰；但不可否认，观
众井喷的文化热情仍未被妥善安放，
没有被充分地满足，优质文化产品的

供给力度距离群众需求仍有差距。
日益常见的排队景观，也应对文

化工作者提供启示。当前，一些文化作
品习惯于模仿，同质化严重；有的则刻
意迎合市场，乐于制造文化快餐，内容
空洞，缺少诚意……文化产品的生产
者必须关心群众需求，撇去浮躁，沉潜
下来，打造更多精品，让群众的文化需
求得到更充分的满足。 （陈曦 整理）

“故宫跑”常态化折射文化自信
■北京青年报丰收

从供给端来说，由于今年很多文
化机构推出了难得一见的展品、作品
等，才使得观众热情“爆棚”，宁肯长时
间排队，也要一睹这些作品风采。今年
“故宫跑”常态化是高水平文化服务
“井喷”的投射，假如没有这么多珍品
公开，“故宫跑”也不会常态化。

要想满足观众对高层次文化作品

的渴求，一方面，需要各类文化机构提
升服务水平。比如经常组织高水平展
览，让珍藏作品与观众见面；借助信息
化手段为观众参观学习创造便利条件。
另一方面，需要财政部门给予支持，因
为很多博物院免门票了，只有加大财政
投入，才能促使其组织高水平活动。

越来越多的公众积极主动去享受

高层次文化服务，这也是文化自信的体
现。同时也希望大家都能理性参观。譬
如，很多展览活动会持续几个星期甚至
几个月，没有必要扎堆在开始阶段或节
假日去参观。以主题为“美在新时代”
的中国美术馆典藏精品特展为例，前期
参观者很多、很拥挤，但后期观众比较
少，参观效果更好。

“防伪标签也是假的”未免太讽刺自由谈
■本报评论员陈曦

近年来，许多消费者购买价格较
高的商品时，都会下意识地寻找包装
上是否贴有防伪标签，见到了便会略
感“心安”，若是刮开涂层后登录指定
网站查询，结果显示为“首次查询”或
是“真品”，多数消费者心中最后的一
丝小顾虑也烟消云散。可是话又说回
来，防伪标签“告诉”你的就一定是真
的么？很遗憾，现实就是一出讽刺剧，
防伪标签造假早已泛滥成灾，在网上
可以找到无数家出售这类标签的店
铺。

各大电商网站上鱼龙混杂，充斥
着大量山寨冒牌货早已是不争的事
实，“防伪标签也是假的”这种黑色幽
默发生在那儿，也就不足为奇了。有需
求就会有市场，有灰色利益的地方也
总会有人愿意铤而走险，有些小作坊、
小窝点想要用“防伪标签”为假冒伪
劣商品“贴金”，就会有标签生产厂家
愿意“有偿”助其一臂之力。无论是传
统的一次性拴扣、镭射标签，还是目前
流行的自带防伪码、可供网络或电话

查询的标签，那是一应俱全，而且价格
极其“公道”，每个标签从几分钱到几
角钱不等，甚至有的网店为招揽生意，
打出“1万枚180元”的“跳楼价”。
据媒体报道，不少网售防伪标签

所对应的查询网站，不仅域名中大多
带有“315”字样，而且网页里也有不
少“315”标识，以及与打击伪劣商品
相关的政策、新闻，就连“友情链接”
也都指向商务部、质监局等。不知情的
人看了，还以为这类防伪查询网是消
费者协会“牵头”开办的呢；其实，消
协也是不知情的受害者，压根就没开
展过“辨真假”服务，而且“315”也不
是消协的专用称谓，出现在其他场合
并不违法。不得不说，这类查询网站打
“擦边球”打得着实有水平！今后若想
避免杂七杂八的网站对“315”数字的
滥用，工商或网络监管部门应尽快出
台规定予以限制。

众所周知，假冒伪劣商品的生产
者，本就涉嫌侵犯消费者合法权益、扰
乱市场正常秩序，而购买防伪标签试
图以假乱真，更是错上加错，当受严
惩；相比之下，为假冒伪劣商品提供
“虚假证明”的标签网店，作为灰色产

业链条上非常重要的一环，又该当何罪
呢？说其是“为虎作伥”其实并不过分。
事实上，如果出售者明知道有人造假，
还将防伪标签卖给造假者，无疑涉嫌违
法；但是出售者“精明”之处在于，他们
从不打听顾客的隐私，只管“埋头”卖
货发货，对标签的具体用途绝不多问一
个字，有的网店在面对媒体质疑时，也
常以“不知道”回复，以规避风险。

防伪标签造假成风，在一定程度上
暴露出我国法律法规约束力的欠缺，以
及行业监管力量的薄弱。“他山之石，
可以攻玉”，许多发达国家严管防伪行
业的做法值得借鉴，比如有的国家实施
严格的行业准入制度，对防伪企业数量
加以限制，且由政府派遣驻厂代表监
管；有的国家对企业防伪产品的生产、
销售合同严加监督，要求既能查询到防
伪产品流向，也能够查询到企业应用的
是何种防伪技术。

作为消费者，我们期待有关部门，
在完善法律条文规定、推动行业制度设
计、减少监管盲区方面能有所作为，让
防伪标签真的成为防伪利器，让假冒商
品再也买不到“护身符”。

假冒伪劣商品的生产
者，本就涉嫌侵犯消费者
合法权益、扰乱市场正常
秩序，而购买防伪标签试
图以假乱真，更是错上加
错，当受严惩；相比之下，
为假冒伪劣商品提供“虚
假证明”的标签网店，作为
灰色产业链条上非常重要
的一环，又该当何罪呢？


