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全年最重要的三个档期，春节档、暑期档、国庆档均在今年刷新了票
房纪录，这些热门档期的表现直接关系到 500 亿票房数据的诞生。 专家
表示，今年中国影市全面“回春”的确是个不争的事实，成绩一片大好，但
应该如何冷静看待这个数据却是更加重要的环节。

黑马越来越多，IP 改编越发不吃香

主旋律影片开始受到热捧，
《战狼 2》烧烫了档期，让这类过
去表现不算抢眼的类型片越来越
受到市场欢迎。 而喜剧片依旧受
观众青睐， 虽然在今年大半年时
间出现了疲态， 但春节档周星驰
风格喜剧系列、 开心麻花团队的
喜剧系列依旧等到了观众 “买

账”，产生了不少黑马，形成足具
票房保障的系列。

然而，大 IP 改编、流量明星
为卖点的粉丝电影在去年暑期档
遇冷后，今年继续延续了颓势，多
数影片票房欠佳。 目前国内的 IP
更多是噱头般的存在， 没能得到
内容上的强力支撑， 观众产生了

严重的审美疲劳， 大打情怀牌也
耗尽“功力”。 多位院线经理向记
者表示，流量明星、IP 光环、特效
加持， 这些曾经风靡一时的国产
电影“三板斧”在今年暑期档不
再“坐吃山空”，观众逐渐趋于理
性， 越来越证明电影最终还是一
种内容产生。

小众电影类型增多，放映空间更广泛

暑期档时，除了《战狼 2》一
举突破各项纪录， 也诞生了中国
第一部票房破亿的纪录电影 《二
十二》，影片在不少观众的口碑相
传中逐渐提升了每日的排片率，
最终累计票房已经达到 1.7 亿，
甚至高于《刺客信条》等商业片。

《二十二》 作为国产文艺片票房
过亿， 体现了观众观影口味的转
变，给了国产文艺片更多信心。

另外，文艺电影《冈仁波齐》
在《变形金刚 5：最后的骑士》的
强大挤压下票房破亿， 引发大众
热议。

无论是文艺片还是纪录片，
类型多样的小众电影争取到了更
多的放映空间， 创造票房纪录说
明中国观众的日渐成熟， 市场也
逐渐增强了包容性， 让观影群体
更多元， 促使电影市场往多元化
方面发展。

口碑对票房影响增大，好莱坞不再独大

相较往年， 今年的影市更加
“百花齐放”， 影片只要经得起
口碑发酵，无论多少成本、来自
何方，都能获得市场的认可。 而
中国观众的口味也越来越多样
化，比较明显的是，进口片方面
好莱坞不再是一家独大，众多中
小成本的外国电影也纷纷创下

票房纪录，其中最成功的莫过于
经过口碑相传、打破印度电影内
地票房纪录的《摔跤吧！ 爸爸》
（13 亿）。 泰国电影 《天才枪
手》（2.7 亿）、打破西班牙电影
内地票房纪录的 《看不见的客
人》（1.7 亿） 等非美国的批片
越来越受到关注。

中国观众在观影时更加注重
影片的质量和口碑，例如《三生
三世十里桃花》、《鲛珠传》等口
碑评分不佳的影片很快就会被
市场淘汰。 未来中国市场更会摆
脱前几年“烂片”赚钱的时代 ，
进入一个“内容质量为王”的竞
争局面。

类型成败

放映空间

口碑造势

清华大学教授尹鸿在采访中
表示，“中国影市规模的扩大已经
不再以影院建设、银幕数增加为单
一动力。观众对电影艺术水准和工
业水平的要求越来越高，电影好不
好看、口碑好不好对观影决策越来
越重要。 ”

这个观点是几位专家都提及
的，如今我国已是全世界拥有银幕
数最多的国家，“影院多了， 观众
要求高了，如何以高质量的电影来
满足观众日益挑剔的口味，而如今
充斥在市面上的‘粗制滥造’数量
并不少，如何在大盘烧烫的同时提
高质量，需要电影工业的各个环节
助力。 ”

“虽然《战狼 2》那段时间让
影院从业者得到了振奋， 就像春
节档一样， 但实际对单个影院来
说， 并没有改变整个年份的经营
压力，再加上‘大热’结束后劲不
足，影院数目还在不断增加，但观
众的容量没变， 像这几个月的票
房就掉了很多。 ”华谊兄弟影院
管理公司总部排片经理唐乐提
到， 确实不应该太注重单片的成
功， 而更多应该看到整个影市的
情况。

“今年有不少现象级的影片，
但像《战狼 2》是这么多年都没有
出现过的，它的成绩已经影响到全
年的票房，但这样现象级的电影实
在是太少了，如果抹去这个影片的
成绩其实今年整体数字和去年差
不多持平。 ”唐乐提到，单片平均
票价也在不断下降，这对于影院经
营来说也非常不乐观，这是今年一
个特点。

事实上，除去《战狼 2》，国产
片整体表现依旧不尽如人意，在
总票房突破 500 亿关头，国产片却
出现了票房连续第二年下滑。

电影市场专家蒋勇分析道：
“好的影片可以让其他影片沦为
炮灰，根本没有存在的意义，而差
的影片几乎都在影院一日游，这
样其实是对市场空间的一种浪
费， 可以看到每天上映的新片还
是很多， 但真正能够经得起考验
的还是很少。 ” （新京）

声音

影片质量仍有
很大提升空间

单片成功不能
代表总体成绩

国产片的票房
连续两年下滑

春节档 33.8 亿， 同比增幅：
9%（1 月 27 日至 2 月 2 日）

总票房：33.8 亿元， 总人次
8852 万人次， 较去年同比分别增
长 9%、4.51%。

1 月 28 日（大年初一）单日
票房更创下 8 亿元新高。

暑期档 163 亿， 同比增幅：
31.3%�（6 月至 8 月）

总票房：163 亿元， 刨去服务
费， 较去年的 125 亿增长近 30 亿

元，同比增幅 31.3%。 整个档期共
上映影片 140 多部，其中票房过亿
影片 22 部，票房过 5000 万影片 11
部，票房过千万影片 18 部。

暑期档结束，国产片市场份额
从上半年的 38%反超至 53%。

国庆档 26.2 亿， 同比增幅：
42%（10 月 1 日至 10 月 8 日）

总票房：26.2 亿， 除 10 月 8
日，每天单日票房都超过 3 亿，创
造了内地国庆档票房首次突破 20

亿大关的新纪录 （此前的纪录保
持者为 2015 年国庆档，7 天收入
18.5 亿）； 今年国庆档涵盖了中
秋佳节， 长达 8 天的假日收获
26.2 亿票房，同比涨幅达 42%，吸
引 7720 万人次观影。 总票房与观
影人次都创下了内地国庆档的新
纪录。

国产影片贡献 25.6 亿， 占比
97%； 国产影片观影人次为 7531
万，占比 97.5%

热门档期表现
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“粗制滥造”还很多

国产片票房不乐观


