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187项商品进口关税下调，本土商圈喜忧参半

香水奶粉任性买，你还找代购吗？

本报讯“关税又降了！ 这是否意味着以后买
进口纸尿裤、护肤品、保健品会便宜很多？”上周，
正当人们茶余饭后讨论着关税下降对日常消费
带来的各种利好时，12 月 1 日，187 项进口商品
关税下调已正式实施， 平均税率由 17.3%降至
7.7%。 187 项商品进口关税的下调，对济宁市民
而言意味着什么?将对当前实体店以及海外代购
带来哪些影响?记者对此进行了深入调查。

纸尿裤 0关税，美妆产品再降 5%
在此次降低的 187 种消费品中，

涉及食品、保健品、药品、日化用品等
多种日常消费品。 其中，较受关注的
婴儿尿布、尿裤以及乳蛋白部分水解
配方、乳蛋白深度水解配方、氨基酸配
方、无乳糖配方等特殊婴幼儿奶粉的
进口关税将降至 0%， 与此前征收
7.5%至 20%的关税相比，降幅较大。

在此次关税下调的进口商品行列

中， 去年进口环节消费税税率已下调
的化妆品， 也出现在其中。 香水及花
露水、唇用化妆品、眼用化妆品、香粉
等进口产品关税税率将从 10%调整
至 5%，指(趾)甲化妆品进口关税税率
将从 15%降至 5%。另外，此次税率调
整中， 对于提高市民日常生活质量的
日用小家电的调整幅度相对较高，如
电动牙刷的进口关税从 30%降低至

10%， 家用自动面包机的进口关税从
32%降至 16%，滴液式咖啡机、蒸馏
渗滤式咖啡机、 泵压式咖啡机均从
32%降低至 10%。

对于此次关税下调， 市商务局相
关负责人介绍：“187 种商品关税下
调对于消费者来说，是一份‘利好’政
策，也是消费升级的重要表现。 同时，
也将加速本土商品升级进程。 ”

消费者：关税降了，希望“家门口”能买到平价商品
“过去， 买点进口品牌护肤品、日

用品，总是费尽心思地找‘门路’，要么
海外直邮、 朋友捎带， 要么就海淘、代
购，就是为了省那几个不菲的洋钱。 现
在，关税大幅下降了，国内外商品的高
差价也该消失了吧。 ”市民王女士告诉
记者， 她一年要从国外买几万元的商
品，如果此次关税下调能降低国内品牌
专柜的售价，家门口就能“平价”买遍

全世界，那将是她梦寐以求的事情。
目前，我市不少市民对日韩、泰国

以及澳洲的商品十分青睐，尤其是一些
80后、90后以及 00后消费者，他们甚
至将进口品牌作为“美好生活”的代名
词之一。 正因如此，我市从事代购的市
民越来越多，很多实体店老板、公司职
员都相继转行做起了“代购”。

“如今， 朋友圈里做代购的至少

四、五个，不少朋友、亲戚也在其中。 在
他们的影响下， 我也习惯性地用起国
外商品，如洗面奶、爽肤水、洗头膏、眼
药水，以及药品等。 ”市民小李说。 此
外，不少宝爸、宝妈也表示，此次关税
下调， 最关注的是纸尿裤的售价是否
会下调。“无论是海淘还是代购，周期
太长并不方便，希望以后能随到随买，
价格实惠。 ”

代购者：没了价格优势，发展空间还有多大？
昨日上午，刚从韩国代购回来的

李女士正在店里忙着清货。记者看到，
以往备受欢迎的韩国护肤品并没有很
多，当地的土特产、特色衣服、鞋子等
占据了绝大多数。 从 3 年前开始从事
韩国、泰国代购的她告诉记者，前两
年， 护肤品受到消费者的欢迎， 而现
在，一面是商品在本国售价不断提高，
一面则是商品在国内售价不断下调，

很多过去的老顾客都已渐渐失去联
系。 目前， 她已将代购重点转移拓展
至未进入国内市场的商品， 如韩国本
土的彩妆，土特产等。

记者发现，国内不少专柜的韩国护
肤品价格和代购价格十分相近。以兰芝
睡眠面膜为例， 降价前售价 230元，现
如今售价仅为 195元。“韩国免税店的
售价大约是 150 元至 160 元之间，还

要算上我的利润， 几乎没有了价格优
势，而专柜购买还有小样赠送并随到随
买，更受消费者欢迎。 ”李女士说。

此外， 因为国内跨境电商的兴起
以及在多次税费调整促动下品牌进行
的价格调整， 一些过去热门代购商品
现在已经有点儿“不好卖”了。不少代
购对此十分担忧， 已开始探寻其他发
展空间。

跨境实体店：降价刚刚开始，优势逐渐凸显
目前在济宁， 消费者能够购买到

进口商品的渠道正在逐渐丰富， 多家
专供海外商品的实体店已在我市各大
商业综合体陆续开业。 记者观察到，
此次进口关税的下调， 似乎并未在这
些以销售进口商品为主的实体店里产
生“化学反应”。

昨日下午， 记者来到运河城一家
专供海外商品的店铺， 并未看到因关
税下调而降价的商品。 对此，售货员
表示：“目前，商品并未因为关税下调

而降价，应该也快了。 ”记者在另一家
跨境实体店看到， 进口奶粉有了一定
幅度的降价， 相当于原商品价格的九
折左右。 同时，不少店铺由于还延续
双十一期间活动价格，降价幅度较大，
目前并未有太大的价格变动。 “随着
进口关税的下调， 实体店海外商品的
价格优势也将逐渐凸显，只是时间问
题。 ”业内人士表示。

与实体店不同的是， 跨境电商平
台上大型促销已经开始。 昨日， 记者

在一家海外购平台上看到， 该平台从
即日起至 12 月 3 日， 均推出了多款
秒杀单品，此外还有多个促销活动，如
满 199 元减 100 元优惠券的限量发
放。“进口关税的调整，将促使我们调
整平台上的商品结构， 增加更多的一
般贸易进口商品的供应。 尤其一些重
量较大单价又不高的家居清洁洗护，
通过一般贸易进行经营也相对有优
势，将逐步涉猎。 ”一家从事多年跨境
商品贸易商说。

70%奶粉、纸尿裤
来自进口，
传统母婴店影响几何？

“国内对于进口商品的需求
一直在增长，其中奶粉、纸尿裤等
母婴产品的占比达到了 70%，消
费金额巨大。 ”市商务局相关负
责人说， 通过降低这部分商品的
关税， 可以有效减少国人出国抢
购、代购消费的频次，缓解消费外
流，促进国内消费市场的繁荣。

据悉， 在本次降低消费品进
口关税之前，我国已于 2015 年 6
月、2016 年 1 月、2017 年 1 月连
续三次对消费品进口关税进行调
整。“这次大范围、大幅度地降低
消费品的进口关税， 有助于国外
商品进入市场， 对于相关行业将
造成一定冲击。其中，最为明显的
将是传统母婴店。 ”业内人士说。
目前母婴行业， 尤其是传统母婴
店 80%至 90%为国产品牌，原来
与进口商品对比之下， 还具有价
格优势，但关税降低后，国产品牌
的优势将会受到较大影响。 “国
外商品与国内商品的竞争由来已
久，特别是母婴用品这一块，现在
很多 80 后 90 后的年轻妈妈，倾
向于购买进口商品。 ”一家母婴
店负责人告诉记者， 传统母婴店
面临着经营成本上升、 产品同质
化严重、电商截流等诸多问题，如
今再次受到关税下调的冲击，其
获客能力将大打折扣。

目前， 不少有经验的经营者
已在积极的谋求转型， 城区几家
母婴店已经开始差异化竞争。 以
店铺为中心延伸商业链条， 增设
社区服务中心，提供更加全面、贴
心的服务。 （本报记者 宋娜）
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