
从12月5日结束的2023鲁酒高质量发展论坛上传来好
消息，金钢山酒业凭借过硬的产品质量和品牌美誉度获得
2023“高端鲁酒知名品牌”企业称号，公司旗下的40.8度洞藏
年份20被授予“高端鲁酒标志产品”荣誉称号。“自古美酒出
鲁南，鲁南好酒数钢山”，这句简单朴实的民间俚语里，映射
出的恰恰是金钢山酒业深厚的历史底蕴，也给两项大奖的获
得作了最好的注释。

追溯金钢山酒业的文化历史，时光要倒流至136年前。
清光绪十三年(1887年)，商人冯集义收购几家颇有规模的酿
酒作坊组合为“恒盛公”酒馆，生意兴隆。当年，京杭大运河
千帆竞发，船队一到济宁，均以“逛竹竿巷，喝钢山酒”为乐，
邹县白酒名扬京津唐，声蜚江浙杭。而今，作为儒酒文化酒
代表的山东金钢山酒业又扛起“打造儒酒文化新高度”的大
旗，以孟子“天降大任，舍我其谁”的精神，勇于担当，把儒学
作为金钢山美酒品质的重要维度，以“仁义、中和、忠孝、养
气”为特色，底坚蕴厚，独领风骚。

儒风郁郁酒自醇
创新酒文化表达体系

邹城，孟子故里，又称邹鲁圣地，是儒家文化的发祥地，儒
家思想影响深远，其酒文化饱含儒家文化的基因，自成特色，蔚
为大观。这一方水土孕育的孟府宴酒、钢山特曲，堪称“圣贤文
化名酒”，也被赋予承担弘扬“儒酒文化品牌”的责任。金钢山
酒业生于斯，长于斯，以文化酒，酒得儒韵，香飘八方。

喜欢古文化和酒文化的业内外人士都知道，邹城，还是
中国白酒历史考古物件的核心聚集地之一。在邹城博物馆
内，珍藏着多年以来邹城本地出土的多件与酒有关的器物，
时间跨度之长、数量之多、器物之精美，在全国县级甚至是市
级博物馆中绝对排在前列；既有史前文明的陶皿具，也有商
代的青铜爵，更有春秋战国及以后历代的形形色色的酒具。
在金钢山酒博物馆内，有一块镇馆之宝——早年出土于邹城
地域的“汉画像石”，上面清楚地记载着两组官员互执酒壶酒
具互敬、对饮的场景，这种内容题材的汉画像石在全国其他
地域罕见。

一瓶钢山醇香酒，半部邹鲁文化史。长期以来，当地深
厚的文化积淀、丰富的酿酒历史传承积淀，给每一瓶金钢山
美酒都注入了伟大的基因，也让钢山美酒从1887年“恒盛公
酒馆”创设算起，在130余年的行业风雨变幻中，始终屹立不

倒、始终持续创新发展、始终昂首阔步前行！
孟子有曰：“人有不为也，而后可以有为”。灵感来源于

此，2020年，金钢山酒业推出了一黑“不为”、一白“有为”的套
装芝香、浓香型白酒产品，外包装清新古雅，儒韵非凡。济宁
酒业协会会长、山东金钢山酒业有限公司董事长王宪军介
绍，金钢山酒业历经10代酿酒人136年的传承，如今仍在深
挖儒家文化内涵，蓄力讲好鲁酒故事，“有为不为”酒就是与
时代发展契合的儒韵新品。此外，“邹城记忆”“尊孟”“亚圣
府”“孟府宴”“风雅颂”等旗下品牌也都是深深刻有儒家文化
思想的烙印。

在公司厂区,有一座引人瞩目的徽派建筑,这是公司酒
文化博物馆,也是传播白酒文化的重要场所,而且已经成为
山东省工业旅游示范点。在博物馆里,一幅幅精美的图片和
文字,详细介绍白酒发展史和公司发展史……

2013年,金钢山酒业藏酒活泉洞正式启用；2014年金钢
山酒首届封藏大典举行；2016年,济宁首个(金钢山)酒文化
博物馆开馆……金钢山酒业发展史上的件件喜事向人们宣
告,即使在白酒的寒冬,金钢山酒业也没有畏手畏脚、裹足不
前,而是昂首挺胸,大步向前。

近三年，金钢山酒业单是从主流产品的外包装视觉设计
上，就在悄然发生转变：整体色调从传统喜庆的红金色转向
更潮流的绿蓝色，洞藏产品的瓶身像颗大钻石，年份数字做
了树木年轮的造型，婚宴酒大胆利用白色点缀红色瓶身，寓
意“白头偕老”……金钢山酒业主动走到消费者中间，在产品
打造上逐步贴合个性化及市场需求，以产品多样化、精细化、
个性化助推企业高质量发展。

传承非遗技艺
技术助推高质量发展

2022年6月，金钢山酒业孟府酒和钢山酒传统酿造技艺
在“风近邹鲁·礼乐中华”国家非物质文化遗产展览展示研究
中心齐鲁(邹城)基地精品展馆亮相展览，浓郁的酒香引得各
级领导和消费者驻足参观品鉴。据金钢山酒业市场部经理
李宝辉介绍，钢山(孟府)酒传统酿造技艺目前是市级非遗项
目，依托传统的生产工艺和先进的技术手段，该技艺还荣获
山东白酒行业“金牌手工酿造班”。

同时，公司注重产品质量和品牌塑造，长期与科研院所
及国内泰斗级酿酒专家建立合作关系，金钢山酿酒工业园也

获批山东省工业旅游示范点、国家AA级工业旅游景点。“当
前，公司正在悉心筹备‘山东老字号’品牌申报的相关工作，
争取顺利完成从市级到省级品牌的华丽升级，推动古老邹鲁
文化名酒在新时代征途上不断前行，全面开创非遗工坊工作
新局面。”李宝辉说。

2020年8月，有“酒界诺贝尔奖”之称的2020年度国际
葡萄酒与烈酒大赛(IWSC)获奖名单揭晓，金钢山酒业旗下洞
藏年份酒与钢山小炮弹分别以91分和89分的高分喜获大赛
银奖与铜奖。

面对来自中国孟子故里的白酒，IWSC大赛评委对钢山
洞藏年份酒做出这样的评价:“酒体香气馥郁，散发出浓郁的
水果香气，口感顺滑，入口爽净甘甜，回味醇厚!”

为酿制一杯闻香更优雅、入口更爽净、回味更悠长的高
品质白酒，钢山人夜以继日苦心钻研：沿用中国白酒传统工
艺生产，选用专属农场种植的优质糯高粱为原料、全小麦大
曲为糖化发酵剂，用深水井汲取地下宝泉水润料，老窖池选
用当地制作贡用鲁柘砚的黄黏土垒砌，还有一百三十余年不
间断驯化成熟的多种酿酒微生物长期发酵养窖养糟、产酒产
香……低温入窖、缓火蒸馏，呈小分子团状态的钢山酒香而
不暴、甘且典雅。其主导产品钢山洞藏系列酒、夜美人系列
酒、孟府系列礼盒酒不仅满足不同层次的消费需求，而且深
受消费者推崇。诚然，“天有甘露下钢山、地有钢山上好酒”

“天地之间、好酒钢山”的广告词早已家喻户晓、妇孺皆知。

执工匠之心
点燃消费引擎

谈及下一步提振消费新方向，同样作为年轻人的金钢山
酒业公司总经理王云松提到了要重点关注年轻人消费群
体。他说，近年来外来酒对年轻人的文化冲击越来越大，鲁
酒传承人有责任、有义务守护好、传承好这块瑰宝，要紧扣时
代节奏，创新酒文化表达体系，让更多年轻人爱上中国白酒，
坚定文化自信，这也是当代酿酒传承人应有之使命。用匠心
成就品质、用真心铸就工艺，济宁邹城一隅的金钢山酒业之
所以能名动行业，凭的便是一代代金钢山人“还原一杯真实
的白酒”孜孜不倦的思与行。

为了做好国民口粮酒，金钢山酒业不仅围绕年轻人喜好调
整产品结构、优化产品质量，还相当重视对酿酒人才的储备及培
养。金钢山酒业生产质量部经理尹现光说，目前公司有获证白

酒酿酒师9名，白酒发酵工16人，国家二级白酒品酒师13人，三
级白酒品酒师8人，另有白酒灌装工获证人员16人，均是经过人
社局人才评价、通过了国家或济宁的技能鉴定中心考核后上岗，
在酒的质量把控、酒品批次品鉴等方面水平卓越，公司下一步将
继续强化员工精细化操作，加强人员5s管理和技能比拼，将精
湛的酿酒技术渗透到每对师徒的传承当中。

另外，金钢山酒业的“山洞藏酒”不得不提。20世纪80
年代,“天地之间·好酒钢山”曾响彻白酒行业,加上表演艺术
家李丁“六王爷”的身份,让金钢山酒名满齐鲁大地。

酒是陈的香,说的是时间和储酒环境对酒质的影响。
2011年酒厂搬到峄山南路1999号。新厂区建设时,公司特
地利用唐王山下圣泉洞开辟了一座面积达7000平方米、深
约10米、可藏酒5000吨的山洞。

山洞恒温恒湿,储酒有得天独厚的资源优势,白酒储存
其中,每一分每一秒都在进行酒体老熟过程。如今,金钢山
酒业将生产的所有原酒,先在露天不锈钢罐体中存储一年,
经四季温度变化的洗礼,充分吸收太阳之光华,然后再转入
山洞的陶坛封藏,达到动静结合,阴阳互辅。

嗜之越笃，技巧越工；匠心筑梦，精益求精。王云松表
示，目前公司已经建设成为集传统酿造工艺与现代管理手段
为一体、弘扬历史文化与旅游观光相融合、自然生态与循环
经济相统一的大型白酒生产企业。公司将以高质量发展作
为重要抓手，以高质量产品讲好鲁酒匠心故事，不断引领金
钢山酒业品牌价值升级，力争让金钢山酒业成为中国儒家文
化酒高端品牌,以最快的速度打造儒酒文化新高度。

山东金钢山酒业：锚定高质量发展 打造儒酒文化新高度

享受国务院特殊津贴专家享受国务院特殊津贴专家、、国家级白酒评委国家级白酒评委、、中国白中国白
酒大师李克明酒大师李克明（（右右））在钢山酒业设立李克明工作室在钢山酒业设立李克明工作室，，并深并深
入圣泉洞与公司董事长王宪军入圣泉洞与公司董事长王宪军（（左左））交流酿酒工艺交流酿酒工艺。。
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