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新华社北京6月 15日电（记者 罗争
光）在人民日报创刊70周年之际，中共中央
总书记、国家主席、中央军委主席习近平发
来贺信，代表党中央表示热烈的祝贺，向报
社全体新闻工作者和离退休同志致以诚挚
的问候。

习近平在贺信中指出，人民日报是党中
央机关报。70年来，在党中央坚强领导下，
人民日报坚持政治家办报和党性原则，与党
和人民同心同德，深入宣传党的理论和路线
方针政策，热情报道人民的伟大实践，在革

命、建设、改革各个历史时期发挥了十分重
要的作用，创造了光荣历史。

习近平强调，当前，中国特色社会主义
进入了新时代，全面建设社会主义现代化
强国新征程已经开启。人民日报要深入学
习贯彻新时代中国特色社会主义思想和党
的十九大精神，忠实履行党的新闻舆论工
作职责使命，坚持正确政治方向，弘扬优良
传统，深化改革创新，加强队伍建设，改进
宣传报道，讲好中国故事，构建全媒体传播
格局，不断提升传播力、引导力、影响力、公

信力，为实现“两个一百年”奋斗目标、实现
中华民族伟大复兴的中国梦作出新的更大
贡献。

15日上午，人民日报社举行庆祝创刊
70周年大会。中共中央政治局委员、中宣
部部长黄坤明出席大会并讲话。他说，要认
真学习贯彻习近平总书记重要指示精神，坚
持以习近平新时代中国特色社会主义思想
为指导，增强“四个意识”，坚定“四个自信”，
牢牢把握正确舆论导向，推动党的创新理论
深入人心，壮大主流舆论，传播主流价值，做

宣传新时代、记录新时代、讴歌新时代的排
头兵。

会上宣读了习近平的贺信，人民日报社
负责人和老职工、青年记者编辑代表先后发
言。

1948年6月15日，人民日报在河北省
平山县里庄创刊。1949年8月1日，中共中
央决定人民日报为中共中央机关报。经过
70年发展，人民日报社现拥有报纸、杂志、
网站、客户端等10多种载体，400多个发布
终端，覆盖用户总数达7.86亿。

习近平致信祝贺人民日报创刊70周年强调

忠实履行党的新闻舆论工作职责使命
不断提升传播力引导力影响力公信力 新华社北京6月15日电 中共中央总书记、国家主席、中

央军委主席习近平《在深入推动长江经济带发展座谈会上的讲
话》单行本，已由人民出版社出版，即日起在全国新华书店发
行。

习近平《在深入推动
长江经济带发展座谈会上
的讲话》单行本出版

新华社北京6月15日电（记者 荣启涵）中国侨联第七届新
侨创新创业成果交流系列活动15日在京举行。活动当日还颁
发了第七届“中国侨界贡献奖”，全国人大常委会副委员长白玛
赤林，全国政协副主席陈晓光等出席活动并为获奖者颁奖。

据介绍，本届共评选出廖洪恩等104名“中国侨界贡献奖”
获奖者，其中一等奖38名，二等奖66名。“中国侨界贡献奖”由
中国侨联于2003年设立，在中央组织部、人力资源和社会保障
部、中国科学院、中国科协等单位的支持下，至今已成功举办七
届，对于激励侨界人才立足本职、建功立业、报效国家发挥了积
极作用。

中国侨联颁发第七届
“中国侨界贡献奖”

新华社北京6月15日电（记者 赵文君）从15日起，我国对
电脑游戏机、摩托车发动机、汽车防盗报警系统、汽车燃油箱等
19种产品不再实施强制性产品认证。这是记者从国家认监委
获悉的。

市场监管总局、国家认监委日前发布公告，决定改革调整
强制性产品认证（CCC认证）目录及实施方式，推动“目录瘦身，
简化程序、减轻负担”。部分生产工艺成熟、质量控制有效、产
品安全风险较低的产品不再实施强制性认证，从而简化市场准
入程序，显著降低企业成本；同时，根据风险等级实行分类管
理，便利企业办理认证，强化市场主体的质量安全责任，进一步
激发市场活力。

据介绍，改革后的强制性产品认证制度，按照必要性和最
小化原则，根据产品风险等级和产业成熟度，建立认证目录动
态调整机制；根据企业管理水平和诚信状况，引入企业“自我声
明”方式；扩大强制性认证检测指定范围，通过市场竞争机制引
导认证机构降低收费、提升服务；简化认证程序，推行“检测认
证一站式服务”等便捷认证模式；同时，加强事中事后监管，坚
决打击“认证乱象”。

强制性产品认证（CCC认证）是我国参照国际通行做法，依
据有关法律法规对关系人身健康安全的产品实施的具有准入
管理性质的产品认证制度，具有法定性、强制性。实施强制性
认证的产品，应当经过认证并标注认证标志后，方可出厂、销
售、进口或者在其他经营活动中使用。消费者选购或使用该类
产品，可查看产品及其包装上的CCC认证标志。

我国改革强制性产品
认证制度为企业减负

据新华社上海6月15日电（记者 陈爱
平 朱翃）世界杯时间到！14日晚间开赛的
2018年世界杯举办地远在俄罗斯，但中国人
正在掀起一波“世界杯消费热”。

国际足球联合会（FIFA）一周前公布数
据显示，中国球迷已购买了超过4万张比赛
门票。总部位于上海的携程旅行网14日发
布报告称，预计在世界杯期间前往俄罗斯旅
游、观赛的中国游客将突破10万人次。

“世界杯期间各国游客蜂拥而至，当地
酒店和旅游资源价格上涨较多，游客花费较
平日增加了五成左右，但这难以阻挡中国球
迷的热情。”携程出境游负责人肖吟元说，

“仅携程一家旅行社，今年世界杯期间有近
5000人报名跟团游、自由行、定制旅游和海
外玩乐等产品赴俄旅游，因球赛出游人数较
上一届世界杯成倍增长。”

中国人的世界杯消费并不局限于赛事
门票、交通和住宿。距举办地数千公里外的
上海，多家酒店、餐厅、商场及中外食品企业

“摩拳擦掌”，以期在世界杯期间借势“吸
金”。根据以往经验，世界杯主题产品往往
能掀起一波热销行情。

“看球搭档”啤酒及薯片等零食占据各
家超市、便利店货柜的“C位”（中心位置）。
总部位于荷兰的喜力首次在中国市场推出
了12款基于参赛国家队设计的啤酒产品，并
推出扫码AR体验。无独有偶，14日在中国
国际进口博览会食品展商客商对接会上，总

部位于新西兰的恒天然向新华社记者介绍，
这家乳业巨头与中国餐饮合作伙伴们在世
界杯期间推出了限量“奶盖啤酒”。

锦江国际（集团）有限公司旗下部分星
级酒店针对世界杯推出促销活动，旗下部分
白玉兰酒店将为住客在赛期推出影视房观
赛体验、球赛竞猜活动等服务。

业内人士分析，中国“世界杯消费热”的
背后，是中国人对体验消费的青睐及对运动
健康的日益重视。来自亚马逊中国最新的
报告称，2017年在该平台上购买专业健身器
材的中国消费者不断增多。

喜力中国区总裁林德扬举例，在中国，
年龄段在18-30岁的年轻人是啤酒的主要
消费群体，他们不仅关注商品品质是否提
升，还会关注自己的朋友圈、自己所喜欢的
明星以及时下流行的消费行为。“啤酒+足
球”便是经典的市场行销案例。

国际米兰足球俱乐部中国办公室商务
总监茅宇静说，“世界杯效应”显示，足球对
中国人的意义，已经不仅是一项锻炼身心的
体育运动，更代表着时尚的生活方式、人际
交流的流行文化。据悉，这家百年意甲豪门
已与中国国际进口博览局签订了参展合同，
在今年11月举办的首届中国国际进口博览
会上推广足球运动和足球文化。

多位业内人士预计，无论是世界杯主办
地俄罗斯的相关产业，还是中国本土市场，
都有望在“世界杯消费热”中收获良多。

俄罗斯世界杯
撬动中国人的“吃喝玩乐”经济

关注
世界杯

品民俗品民俗 迎端午迎端午
6 月15 日，河北省邯郸市邯山区北堡小学学生在学习茶艺知识。当

日，河北省邯郸市邯山区教育部门组织开展“品民俗 迎端午”主题活动，通
过制作香囊、划“旱地龙舟”、学习茶艺知识等活动，让学生体验传统民俗文
化，迎接端午节。 ■新华社记者 王晓 摄


